A l'initiative de 'agence intercommunale Ideta et en

collaboration avec les opérateurs locaux, loffre «famille»

sétoffe en Wallonie picarde. Cest le projet Wapi Kid.

o Pascal LEPOUTTE

a Wapi en famille : place
((l au jeu I», tel est le slogan

choisi par la Wallonie pi-
carde pour promouvoir ses nou-
velles offres de visite pour une
clienttle «familiale. A YEcomusée
du Pays des Collines, un jeu de pla-
teau invitera la smala 3 aller mou-
dre du café, 4 jouer au maitre
d’école ou a sortir construire un
hotel 2 insectes dans le jardin. Au
musée de Flguanodon, petits et
grands reconstruiront ensemble
un dinosavre grice a un puzzle
géant ou se déguiseront en gigan-
tesques reptiles aumoyen d'acces-
soires farfelus. A la Maison de la
marionnette, la «tribu» partira a
la recherche de Jacques - cette an-
cienne marionnette tournai-
sienne connait une nouvelle vie
grace au Musée de 1a vie wallonne
de Lidge - qui s'est it la malle : mu-
nie d’un plan, elle devra manipu-
ler les figurines, les imiter, se li-
vrer A de petits jeux dans les salles

ponctuées de selfies afin de résou-

dre Yénigme de cette disparition.
l'aventure est dans le sac

Drautres lieux touristiques (voir
ci-dessous) proposeront des activi-
tés ludiques ou décalées, dans des

“déclinaisons chaque fois différen-
tes. L'idée principale du projet Kid
Wapi, c'est qu'en jouant, en ré&

' Une cinquantaine de ﬁche
Iistrées seront mises i la di

«le jeu, temps de
partage parentenfant, le
jeu vecteur d'émotions
fortes, le jeu espace a
part de la réalité»

vant, en racontant des histoires,
en sautant, en courant, en décou-
vrant...]es visites deviennent tout,
sauf ennuyeuses. On partage, on
échange, on se retrouve.

Au terme de deux années de tra-
vail, dix premiers projets ont été
retenus : ils sont le fruit d'une ré-
flexion menée en commun par le
consultant spécialisé Bruno Ta-
maillon (TAMS), Ideta et chaque
opérateur. Cet été verra aussi le
lancement de deux sacs Aventure
Jeu®, sorte de malle au trésor (+/
-10 €) permettant de prendre part
3 un jeu de piste d'environ 1 h 30
qui prend le patrimoine comme
décor a une histoire fantastique : &
Tovrnai, il faudra aider Lakass et
Brissak a lever la malédiction in-
terdisantl'acces a 1a forét magique
cachée en ville; dans le centre
d’Ellezelles, il conviendra de re-
trouver un dragon qui séme de
grands arbres grice a la magie de
I'eau bleue. Les familles devraient
apprécier ce c6té surréaliste, ce pe-
tit vent de folie qui souffle surnos

" structures touristiques. B

e Sabrina DE SOUSA

Premiére visite «théatralisée»
ce dimanche 15 mars a
{'Hopital N-D & la Rose. Au
menu: les jeux anciens,

la chargée de mission Soccupe
du développement touristique
des-filiéres famille’ et scolaires.

Quelle est f'origine de Kid Wapi?

A Pexception de Pairi Daiza, les
sites et attractions de Wallonie
picarde ne présentaient prati-

quement pas d’offre ‘de loisirs
destinée aux familles, et la clien-
tele des enfants était sous-repré-
sentée parmi les visiteurs.

Quels étaient vos objectifs ?

Nous voulions lancer une nou-

velle dynamique. La démarche a
nété orientée selon deux axes : at-
! Btirer cette nouvelle client?le en
grenforgant dans le méme temps
»Teffet moteur des sites intéressés
Sainsi qu'accompagner ces struc-
tures touristiques dans la mise
en place d’offres créatives (et par
13, installer ou renforcer la cul-
ture de 'innovation). Un travail
de diagnostic et de formation a
été mené pendant deux ans avec

«S'intéresser et sadapter au public
familial, c'est surtout un état d'esprit»

les sites. Il a donné lieu & de nou-
velles offres complémentaires
aux autres, mettant 'accent sur
le jeu et la manipulation, avec
un regard décalé qui permet un
‘partage plus facile des activités.

(es sites ont-ils dii fournir un effort
financier ?

Nous avons requ un finance-
ment de PEurope pour les pre-
mitres phases. Les activités et
aménagements peuvent se faire
de fagon simple, sans grands
frais. S'intéresser et s'adapter d la
famille, c’est finalement un état
d’esprit qui oriente les décisions
d'action sans pour autant utili-
ser d’énormes moyens. - |

En 2014, le parc Pairi Daiza
(Brugelette) a attiré 139 million'de
visiteurs et généré un chiffre
daffaires de 30 millions deuros.
Center Parcs, cest plus de cing
cents millions de chiffre d'affaires..
«le tourisme en famille, cest une
économie prospére et une source
de revenus considérablen, estime
Pierre Wacquier, le président
dldeta: dés 1994,
fintercommunale a considéré le
tourisme comme une activité
économique 3 part entiére eta
élaboré une stratégie de
développement économique:
«Aujourd’hui, loffre touristique est
structurée et Ideta développe de
nouveaux produits. Notre mission
est de valoriser le patrimoine 3

«Une activité économicque prospére»

!

travers le tourisme. Lintégration a
citoyen dans le territoire est un
élément d'identification & la
Wallonie picarde trés important.»
Lagence porte une attention
particuliere au marché du
tourisme en famille depuis
plusieurs années, Depuis 201, elle
sintéresse au développement
dune offre adaptée a cette
dientéle - et au jeune public - en
Wallonie picarde. Ainsi, Kid Wapi
entre en cohérence avec dautres
projets quelle a portés avant lui:
les camets de jeux Wap Aventures
(2010), Rando Famili, des balades
fun et faciles  faire en famille ain:
que depuls cette année La Walloni
picarde & vélo et, & pattir de 2017 le
Domaine de Péronnes. Pl

mandes.»

Pendant cing mois, des ;our-

. nées thématiques de coaching
ont été proposées aux sites tou-
Tistiques : «Aujourd’hut, les nou-
velles familles recherchent plutdt Je
sens, Péchange... Les ateliers et les
visites . décalées prapases par

Y "ASBIL Patrirnoine a youlettes leur
ont permiis de vivee Ie patrimoine

ne. expmence ﬁl—
e Pémotion.»

Les dix projets proposés parles
operateurs sont tous différents,
mais ils partagent une cohé
Tence, un ¢ prit commun, e
méme regard sur la valeur du

#Jolsir en famille, 'envie de créer
des temps de partage et d’échan-
ges adultes-enfants, etc.

recherchent |e sens 1é change,.‘

Le~tou:risme a,:destlnation de

familles se développe de plus er
plus, comme les nouveaux mé
dias famﬂle Mais si Pexpertisi
d'Ideta et Tojet Kid Wap
sont. reconnu ou observe'

tuyau.x Ceéline Thomas lanc
_ doncun appel: «Stun papa, uni
maman, un ]uumalz;te,,. pas

voudrait créerun blug ou Unepag:
eri ce sens sur un reseay social, qu'i
outelle n'hésite pas a nous contdcten
via info@visitwapibex» B - Pl
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